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Wiekszos¢ Polek i Polakow uwaza, ze
plastikowe produkty i opakowania sg
raczej negatywnym wyborem dla
sSrodowiska.

Jednak gdy takie produkty |
opakowania majg zielone
oznaczenia, wiekszosc¢ zaczyna
postrzegac je jako raczej
pozytywny wybor dla
srodowiska.




Sposob oznaczenia plastiku
wptywa na decyzje zakupowe.

/decydowana wiekszosc¢
konsumentow jest bardziej
sktonna kupic produkt
zapakowany w plastik, jesli
opakowanie jest oznaczone jako
catkowicie nadajgce sie do

recyklingu lub zawierajgce 7 Z
plastik z recyklingu. \ .,L




Gtowne whnioski

POLSKA

1. Postrzeganie plastikowych opakowan

Znaczaca wiekszos¢ polskich badanych (76 %) uwaza plastikowe produkty lub opakowania za
raczej negatywny wybor dla srodowiska. Jedynie 7% traktuje je jako raczej pozytywny wybor, a
11% jest zdania, ze sg one neutralne dla srodowiska.

2. Wptyw zielonych oznaczen

Chociaz wiekszosc¢ Polek i Polakoéw uwaza plastik za negatywny wyboér dla srodowiska, zielone
oznaczenia na produktach powodujg, ze 65% badanych zaczyna postrzegac te produkty jako
pozytywny wyboér dla Srodowiska.

3. Wptyw oznaczen z informacjami o recyklingu

Oznaczanie opakowan jako catkowicie nadajgcych sie do recyklingu lub zawierajgcych plastik
z recyklingu znaczgco wptywa na decyzje zakupowe. 75% konsumentow chetniej kupuje
produkty z takimi oznaczeniami.

4. Zaufanie do oznaczen z informacjami o recyklingu

W Polsce obserwowany jest wysoki poziom zaufania do oznaczen z informacjami o recyklingu.
Az 80% badanych uwaza, ze tak oznaczone produkty zostang poddane recyklingowi, jesli trafig
do odpowiedniego pojemnika sortowania odpadow.
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W skrocie: Polska

6% &

0sob jest bardziej
sktonnych kupic¢ produkt
zapakowany w plastik, jesli
opakowanie jest oznaczone
jako catkowicie nadajace
sie do recyklingu

12%

jest bardziej sktonnych

kupic¢ produkt zapakowany w

plastik, jesli opakowanie jest
oznaczone jako zawierajace
plastik z recyklingu

76%

twierdzi, ze plastikowe
produkty lub opakowania sg
raczej negatywnym
wyborem dla srodowiska

80%

uwaza, ze produkty lub
opakowania z zielonymi
oznaczeniami zostang
poddane recyklingowi, jesli
trafig do odpowiedniego
pojemnika sortowania
odpadow

65%

uwaza, ze plastikowe
produkty lub opakowania
majace zielone oznaczenia
sg raczej pozytywnym
wyborem dla srodowiska

68%

0sOb, ktore uwazajg, ze
plastik jest negatywnym
wyborem dla srodowiska,
postrzega plastikowe
produkty z zielonymi
oznaczeniamijako pozytywny
wybor dla srodowiska

© Ipsos Ankieta zostata przeprowadzona przez Ipsos Polska na zlecenie ClientEarth przy uzyciu metody
CAWI w dniach od 20 do 25 listopada 2024 roku. Badanie byto skierowane do os6b w wieku od 18 do 65 lat, a IpSOS

praba byta reprezentatywna dla catego kraju i obejmowata 502 respondentéw. 5




76% Polek i Polakow WptywplastiKunaSrodowisko e ———
uwaza, ze plastikowe

produkty lub opakowania

sgraczej negatywnym

wyborem dla Raczej pozytywny wybér' dla 7
srodowiska Srodowiska
Przekonanie to

podzielajg gtownie

najstarsi badani w wieku Neutralny wybor dla srodowiska

od 55 do 65 lat (86%)
oraz osoby z wyzszym

wyksztatceniem (82%).
Raczej negatywny wybor dla
srodowiska

Czy wedtug Ciebie produkty lub

opakowania z plastiku to...? Trudno pOWIedZIeC 6

Polska, 18-65, N=502
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76% polskich badanych
jest bardziej sktonnych
kupi¢ produkt
zapakowany w plastik,
jesli opakowanie jest
oznaczone jako
catkowicie nadajace sie
do recyklingu.

Nieco nizszy odsetek,

72%, chetniej kupi
produkt, jesli
opakowanie zawiera
plastik pochodzacy z
recyklingu.

Czy jestes bardziej sktonny(a) kupié
produkt zapakowany w plastik, jesli
opakowanie jest oznaczone jako...?

Polska, 18-65, N=502
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Wieksza sktonnos¢ do zakupu, jesli
opakowanie jest oznaczone jako
catkowicie nadajace sie do recyklingu

76
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]
Tak Nie Trudno
powiedzie¢

Wieksza sktonnosc do zakupu, jesli
opakowanie jest oznaczone jako
zawierajace plastik z recyklingu

72
18
= B
Tak Nie Trudno
powiedzie¢




Zielone oznaczenia Wptyw produktow lub opakowan z tego typu oznaczeniem na srodowisko
znaczgco wptywajg na
decyzje zakupowe w
Polsce. Powoduja, ze

wiekszosé badanych Raczej pozytywny wybor dla

éI’OdOWiSka Wyprodukowane w100%

z plastiku z recyklingu

zaczyna postrzegaé
plastikowe produkty lub
opakowania jako

pozytywny wybor dla Neutralny wybor dla srodowiska "

srodowiska.

Efekt ten jest
szczegolnie widoczny
wsrod osob w wieku od

Srodowiska
55 do 65 lat (77%). h
Ponownie poddaj mnie @

recyklingowi
Kiedy widzisz tego typu oznaczenie na . .,
i O Trudno powiedzie¢
produkcie lub opakowaniu, to czy
wedtug Ciebie ten produkt lub
opakowanie to...?

«w

Raczej negatywny wybor dla

Polska, 18-65, N=502
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80% Polek i Polakow Recykling produktow lub opakowanz tego typu 0znaczeniem, ...

uwaza, ze produkty lub
opakowania z zielonymi
oznaczeniami zostang

poddane recyklingowi, Tak, zostana poddane

AR recyklingowi, jesli trafig do Wyprodukauane w 1 00%
jesli trafig do odpowiedniego pojemnika
odpowiedniego sortowania odpadow
pojemnika sortowania
odpadow. .‘
Nie, nie zostang poddane nadae i ‘
recyklingowi, nawet jesli trafig
do odpowiedniego pojemnika . ’
sortowania odpadow

Czy wedtug Ciebie produkty lub po,.ow,...p..da,mn..o

opakowania z tymi lub podobnymi Trudno powiedzieé recyklingowi [ ‘

oznaczeniamizostang poddane
recyklingowi, jesli trafig do
odpowiedniego pojemnika sortowania
odpadow?

Polska, 18-65, N=502
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Zielone oznaczenie Wptyw produktow lub opakowan z tego typu oznaczeniem na Srodowisko

plastikowej butelki ma
podobny efekt jak w

przypadku innych

testowanych oznaczen. Raczej pozytywny wybor dia
srodowiska

Powoduje, ze badani
zaczynajq postrzegaé
produkt jako pozytywny

. . . R
wybor dia srodowiska. Neutralny wybor dla Srodowiska ~_! \4
1;7 ==
g = 2
. , 100%
Raczej negatywny Wybor dla ZINNYCH BUTELEK

srodowiska

Kiedy widzisz tego typu oznaczenie na
produkcie lub opakowaniu, to czy
wedtug Ciebie ten produkt lub
opakowanie to...?

Trudno powiedzie¢

Polska, 18-65, N=502
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METODOLOGIA

Metoda: CAWI(ang. Computer Assisted Web Interview)
Okres realizacji badania: 20-25 listopada 2024 roku
Wielkos$é proby: n=502

Sktad préby odzwierciedla profil demograficzny (wiek, ptec,
region) populacji Polski w wieku 18-65 lat, zgodnie z
najnowszymi danymi statystycznymi.

Wyniki sg zaokragglone do liczb catkowitych, co moze
powodowac, ze nie zawsze sumujg sie doktadnie do 100%.
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Zrodto danych: Ankieta zostata przeprowadzona przez
Ipsos Polska na zlecenie ClientEarth przy uzyciu metody
CAWI w dniach od 20 do 25 listopada 2024 roku. Badanie
byto skierowane do oso6b w wieku od 18 do 65 lat, a proba
byta reprezentatywna dla catego kraju i obejmowata 502
respondentow.




0 IPSOS

Ipsos jest trzecig najwieksza firmg badawczg na Swiecie, obecng
na 90 rynkach i zatrudniajgca ponad 18,000 pracownikow.

Nasi doswiadczeni badacze i analitycy tworzg unikalne narzedzia
dostarczajgce szerokiej wiedzy o wspotczesnym swiecie. Dzieki
nim mamy dostep do informacji o dziataniach, opiniach i
motywacjach obywateli, konsumentow oraz pacjentow.
Prowadzimy wtasne badania, a takze obserwacje mediow, aby
polegac¢ naoryginalnych i rzetelnych danych.

Zatozony we Francjiw1975r., Ipsos jest notowany na gietdzie
Euronext Parisod 1lipca 1999 r.

Ipsos Sp. zo.o.

ul. Domaniewska 34A
02-672 Warszawa, Polska
WWW.ipsos.com

12

GAME CHANGERS

We wspotczesnym zmieniajgcym sie swiecie potrzeba rzetelnych
informacji, aby podejmowac dobre decyzje, nigdy nie byta
wieksza.

W Ipsos wierzymy, ze nasi klienci potrzebujg kogos wiecej niz
tylko dostawcy danych. Potrzebujg partnera, ktory potrafi zbierac
istotne informacje oraz przeksztatcac je we wnioski mozliwe do
wykorzystania w praktyce.

W Ipsos stosujemy najlepiej dopasowane metody i technologie,
jednoczesnie trzymajac sie zasad bezpieczenstwa, prostoty i
szybkosci we wszystkim, co robimy. W ten sposéb nasi klienci
mogq dziata¢ madrzej i pewnie;j.

%k %k

“Game Changers’ - nasze motto - podkresla naszg ambicje, aby
pomagac¢ wszystkim klientom tatwiej poruszac sie w ciagle
zmieniajgcym sie Swiecie.




DZIEKUJEMY

Joanna Skrzynska
Joanna.Skrzynska@ipsos.com

Tymoteusz Ogtaza
Tymoteusz.0Oglaza@ipsos.com
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